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Dopo 1 riconoscimentt dell” As € del Gambero Rosso, potrebbero arrtvare altri prem

Un’etichetta unica

L'azienda vitivinicola di Elena Fucci di Barile fa incetta di premi

di IRANNA DE MEO

BARILE - Un'unica eti-
chetta, una produzione
di nicchia con 16 mila

mo incontrata nella sua
azienda, immersa tra
vigneti soleggiati e ver-
deggianti. “Siamo mol-
to soddisfatti — ha esor-

diventare la Barolo del
Sud. Una sfida iniziata
nel 2000 quando si di-
scuteva se vendere i vi-
gneti delnonno e del bi-

portare che chi acquista-
va facesse qualcosa di
grande nei vigneti piu
vecchi del Vulture”.

bottiglie, ma tante sod- dito- delri- snonno coltivati per an- Guarda quelle distese di
disfazioni. Riconferme sultatoche ni per vendere le uve. Viticon soddisfazione. La
importanti per l'azienda il Titolo ci “Sei ettari non si tengo-
vitivinicola dell'intra- ha regala- no per scherzo - ha rac-
prendente e vulcanica to”. Tanta contato. Stavamo deci-
Elena Fuccidi Barileche determina- dendo di vendere perché
anche quest’anno colle- zione e vo- i miei genitori sono in-
ziona riconoscimenti gliadifare segnanti e mio padre
preziosi come i 5 grap- € non na- non si ¢ ritrovato in
polidella guida Bibenda sconde quello che faceva il non-
dell’Ais, i trebicchieridel grandiam- no perché i contadini di
Gambero rosso el’eccel- bizioni. Il un tempo volevano che
lenza dell’Espresso, an- SUO SOgNO ifigli andassero a scuo-
che sesiattendonole ul- nel casset- la. Quando stavamo per
time guide come Slow to? Che Ba- vendere a me & preso un
wine e Veronelli. Labbia- rile possa colpo. Non potevo sop-
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maggior
parte-han-
no tra i 55
ei6B0anni,
una parte,
invece, una
settantina.
Cosl decise
diinvestire
sul territo-
rio, stu-
diando viti-
coltura ed
enologia a
Pisa diven-
tando eno-
loga della cantina, e
puntando tutto su una
sola etichetta, il Titolo
“facendo un vino da se-
rie A”, non avendo la
possibilita di fare due vi-
ni con fasce di prezzo dif-
ferenti. Parlando del
suo vino lo definisce
“rappresentativo del ter-
ritorio”. “Un compli-
mento pitt grande che
una produttrice possa ri-
cevere — ha detto - & che
il proprio vino sia rico-
noscibile, che non tradi-
sca il territorio e che sia
rappresentativo del ter-
reno. Chi viene a visita-
re I'azienda vede terre-
ni vulcanici, minerali,

neri, pozzolani. Si puo
leggere la storia e la stra-
tificazione delle eruzio-
ne vulcaniche e poi, ri-
trova tutto cio nel bic-
chiere. Inoltre, & impor-
tante che sia riconosci-
bile. In una degustazio-
ne alla cieca il Titolo vie-
ne sempre fuori come il
Titolo di Elena Fucci. E
un Aglianico del territo-
rio, definito moderno e
non modernista perché
ho dato una mia inter-
pretazione del territorio,
ma rappresenta anche
la storia della mia fami-
glia e il mio carattere”.
Da arietina doc, non si
smentisce. “Sono abba-
stanza te-

sta dura,

pero, molto

determina-

ta. A casa

michiama-

no hitleri-

na, ma se

sbaglio

chiedo scu-

sa. Ho vo-

glia di ap-
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pendere e

imparare

come da

mio nonno

che ha 85 anni e che nei
vigneti fa tutto lui. Dice
sempre che nel momen-
to in cui si fermera mo-
rira, ma non devo preoc-
cuparmi perché campe-

ra finoa 104 anni”. Sor-
ride, anche se le luccica-
no gli occhi quando par-
la della sua “guida spi-
rituale”, il nonno.
Un’esportazione che
da sempre, dal primo an-
no raggiunge I’Ameri-
ca, lavorando tra San
Francisco e New York.
Poiimercati italiani, al-
largandosi al Nord Eu-
ropa e in Giappone. “Non
abbiamo molte bottiglie,
ma ci teniamo a essere
presentidappertutto. E’
un momento favorevole
per il Brasile e il Cana-
da e abbiamo iniziato a
lavorare con la Cina an-
che, se contano ancora i
grandi no-
mi. Non so-
no pronti
ancora per
un mercato
dialta qua-
lita e per
un prodot-
to di nic-
chia. Il pub-
blico anco-
ra non ¢ in
grado di di-
stinguere
la qualita
dalla non
qualita”. Non haricono-
scimenti a cui ambisce,
ma & molto contenta che
il Titolo “trovi riscontro
in tutte le guide e che sia
premiato e apprezzato”.
“Non avevamo grandi
pretese — ha detto con
senso di umilta misto a
soddisfazione - e siamo
riuscisti a ritagliarci
una nostra visibilita”. “Al
di 1a dei riconoscimenti
—come ha detto anche pa-
pa Salvatore - la cosa im-
portante € che Elena e
mio padre hanno dimo-
strato che passato e fu-
turo viaggiando insieme
possono fare di un’azien-
da piccola come lanostra,
una grande azienda co-
nosciuta in tutto il mon-
do e, di un territorio co-

me il nostro, di fra ap-
prezzare la nostra Regio-

1)

ne’.

Limprenditrice Elena Fucci



